REGULAMIN KONKURSU -, Kraina Herbaty w zasiegu reki”
§ 1 Postanowienia ogodlne

1. Niniejszy regulamin (zwany dalej Regulaminem) jest regulaminem Konkursu pt. “Kraina Herbaty w zasiegu
reki” (zwanego dalej "KONKURS").

2. Organizatorem Konkursu jest firma Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie ul. Domaniewska 49,
02-672 Warszawa; wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy KRS w Warszawie pod numerem KRS: 258512 ; Kapitat
zaktadowy: 98 595 600,00 zt; NIP: 521-339-03-41; (zwany dalej ,,ORGANIZATOREM”).

Organizator zleca Agencji Reklamowej Max Arpp Sp. z 0.0., ul. Postepowa 97/99, 54-618 Wroctaw (zwana dalej
»Max Arpp”) obstuge Konkursu.

3. Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w rozumieniu art. 921 kodeksu cywilnego.
4. Konkurs bedzie zorganizowany (rozgrywany) na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.
5. Czas trwania Konkursu zostaje okreslony: od godziny 00:00:01 dnia 22 lipca 2010 roku do godziny 23:59:59
dnia 4 sierpnia 2010 roku
6. Uzyte w Regulaminie zwroty oznaczaja:
e  GSM — (the Global System for Mobile Communications) — system komadrkowej telefonii cyfrowej;
e  Operator — operator sieci GSM $wiadczgcy ustugi GSM na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
e SMS - (short message system), system krotkich wiadomosci tekstowych,
e SMS Premium Rate - krotka wiadomosé tekstowa o podwyzszonej wartosci

§2 Uczestnictwo w Konkursie

1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda petnoletnia osoba fizyczna, ktéra: jest uprawniona do uzytkowania
telefonu komdrkowego w sieci Orange lub Era badZ Plus GSM oraz Play we wszystkich typach ustug
abonamentowych (POSTPAID) i przeptaconych (PREPAID), konsument w myél art. 22" Kodeksu Cywilnego. W
Konkursie wazne sg jedynie zgtoszenia wysytane wiadomoscia SMS z telefonu komdrkowego dziatajagcego w
sieci jednego z dziatajgcych na polskim rynku operatorow telefonii komdrkowej. W szczegdlnosci nie beda
uwzgledniane SMS-y wysytane za pomoca Internetu, stacjonarnych aparatéw telefonicznych, w tym aparatéw
telefonicznych przeznaczonych do uzytku publicznego

2. W Konkursie nie mogg braé udziatu pracownicy Organizatora Konkursu, spotek Unilever Polska S.A., Unilever
Poland Services Sp. z 0.0., Agencji Reklamowej Max Arpp i pracownicy sieci Real, na terenie ktérej
przeprowadzany jest konkurs, oraz cztonkowie ich najblizszych rodzin. Przez cztonkéw najblizszej rodziny
rozumie sie wstepnych, rodzenstwo, matzonkdéw oraz dzieci. Organizator nie jest zobowigzany do pobierania i
gromadzenia o$wiadczen dotyczgcych tego zastrzezenia.

3. Organizator ma prawo w kazdym momencie trwania Konkursu wykluczyé tego Uczestnika z udziatu w
Konkursie, (jak réowniez odmdéwi¢ mu przyznania nagrody), w stosunku, do ktérego powziagt podejrzenie o
dziatania sprzeczne z Regulaminem.

§3 Przystgpienie do Konkursu

1. Przystgpienie do Konkursu nastepuje przez wystanie w okresie trwania konkursu SMS-a na numer 71035, o
prawidtowej tresci wskazanej w § 4 ust. 3 i 4 Regulaminu . Warunkiem przystgpienia do konkursu jest
dokonanie zakupu produktu objetego promocjg za co najmniej 15 zt (pietnascie ztotych).

2. Catkowity koszt wystania jednej wiadomosci SMS wynosi 1,00 zt. (1,22 zt z VAT).



3. Przez wystanie SMS-a pod numer wskazany powyzej w ust. 1 uczestnik akceptuje tres¢ Regulaminu i
zobowiazuje sie stosowaé warunki i zasady okreslone w Regulaminie dla przeprowadzanego Konkursu.

§4 Zasady Konkursu

1. Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu, chyba, ze wprost z Regulaminu wynika
odestanie do innych dokumentéw lub zrédet informacji zawierajacych opis okreslonych elementéw Konkursu.
2. Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy w terminie od godziny 00:00:01 dnia 22 lipca 2010 roku do godziny
23:59:59 dnia 4 sierpnia 2010 roku:

a. dokonac jednorazowego zakupu asortymentu Lipton za minimum 15 ztotych

b. wykona¢ zadanie konkursowe polegajace na wymysleniu zabawnego hasta, rozpoczynajacego sie
od stow ,Lipton codziennie inspiruje do...”

c.przesta¢ prawidtowe zgtoszenie udziatu w Konkursie wraz z wykonanym zadaniem konkursowym.

3. Zgtoszenie do Konkursu polega na przestaniu przez Uczestnika propozycji dokonczenia hasta ,Lipton
codziennie inspiruje do...” poprzez wiadomos¢ SMS na numer 71035. llos¢ znakéw w wiadomosci SMS nie
moze przekraczac 160 znakdéw.

4. Przyktadowa tres¢ wiadomosci SMS powinna brzmiec¢ nastepujgco np. Lipton codziennie inspiruje do

dokorniczenie hasta, gdzie , Lipton codziennie inspiruje do” oznacza kod Organizatora a ,dokonczenie hasta”

jest propozycjg przestang przez Uczestnika.

1.W ocenie wykonania zadania konkursowego przez Uczestnikéw, Komisja Konkursowa bedzie stosowata
nastepujgce kryteria (do wyboru przez Komisje):
a. oryginalnos¢ wykonania zadania
b. pomystowos¢
c. stownictwo i stylistyke

6. Zgtoszeniem jest prawidtowo wystany SMS zgodnie z trescig okreslong w § 4 ust.4 Regulaminu, ktéry dotrze
do systemu elektronicznego od godziny 00:00:01 dnia 22 lipca 2010 roku do godziny 23:59:59 dnia 4 sierpnia
2010 roku.

7. Uczestnik jest zobowigzany zachowac oryginat dowodu/dowoddéw zakupu zestawu promocyjnego produktow
objetych Konkursem (paragon fiskalny, faktura VAT) w celu potwierdzenia uprawnien do ewentualnej nagrody,
z warunkiem, ze data na dowodzie/dowodach zakupu nie moze by¢ pdzniejsza niz dzierh dokonania zgtoszenia w
Konkursie.

8. Przestane zgtoszenie zostanie potwierdzone SMS-em zwrotnym na numer telefonu, z ktdrego zostato
wystane zgtoszenie bezposrednio po dokonaniu zgtoszenia w terminie od godziny 00:00:01 dnia 22 lipca 2010
roku do godziny 23:59:59 dnia 4 sierpnia 2010 roku. W Konkursie wazne s3 jedynie zgtoszenia wysytane
wiadomosciag SMS z telefonu komédrkowego dziatajgcego w sieci jednego z obecnych na polskim rynku
operatorow telefonii komdrkowej.

9. Zgtoszenie musi mie¢ takg samg lub pdzniejszg date niz data dokonania zakupu produktu promocyjnego.

10. Nabycie jednego produktu objetego Konkursem upowaznia do dokonania tylko jednego zgtoszenia. Kazdy
Uczestnik moze wzigé¢ udziat w Konkursie poprzez dokonanie zgtoszenia za pomocg wiadomosci SMS dowolng
ilos¢ razy pod warunkiem, ze ilos¢ dokonanych zgtoszen odpowiada ilosci zakupionych produktow
promocyjnych za minimum 15 ztotych. W przypadku dokonania zakupu wiecej niz jednego produktu
promocyjnego objetego Konkursem na jednym paragonie Uczestnik uprawniony jest do dokonania
odpowiedniej ilosci zgtoszen zgodnie z zasadg, ze do dokonania jednego zgtoszenia uprawnia dokonanie zakupu
produktow promocyjnych za minimum 15 ztotych.



§5 Zasady przyznawania nagrod

Nagrodami w Konkursie sg dwie nagrody w postaci voucher -u podréznego o wartosci jednostkowej — 10.000 zt
brutto i dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 1000 zt do kazdego voucher-u oraz 200 kompletéw filizanek
sktadajacych sie z dwdch sztuk filizanek kazdy, o wartosci 68 zt brutto kazda.

2. Nagrody w niniejszym Konkursie zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi (art. 30
ust. 1 pkt. 2 Ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych; tekst jednolity Dz.U. z
2000 r. nr 14, poz. 176, ze zm.). Dodatkowe nagrody pieniezne w wysokosci 1000 zt bedace czescig dwdch ww.
nagrod gtéwnych (voucher-6w) zostang przeznaczone na zaptate stosownego podatku od nagrody w
Konkursach (art. 30 ust. 1 pkt. 2 ustawy o podatku dochodowym od osdéb fizycznych (Ustawa z dnia 26 lipca
1991 r.; tekst jednolity Dz.U. z 2000 r. nr 14, poz. 176, z p6zn. zm.)). Dodatkowa kwota pieniezna bedaca czescig
nagrody w konkursie (1000 zt) zostanie potrgcona przez Organizatora Konkursu przy odbiorze nagrody i
przeznaczona na zaptate zryczattowanego podatku dochodowego z tytutu wygranej w Konkursie.

2. Sposrod osdb, ktdre wyslg zgtoszenie SMS o prawidtowej tresci, zostang wytonieni przez Komisje Konkursowg
Zwyciezcy Konkursu. Komisja dokona wyboru 202 (dwustu dwoch) zgtoszen z najciekawiej wykonanym
zadaniem konkursowym podczas posiedzenia Komisji do dnia 13 sierpnia 2010 roku. Komisja dokona wyboru
najciekawiej (zdaniem Komisji) wykonanych zadan konkursowych sposréd wszystkich zgtoszern dokonanych
zgodnie z § 4 pkt 2 w terminie od 22 lipca 2010 roku do 4 sierpnia 2010 roku.

3. Dodatkowo Komisja wybierze 100 (sto) zgtoszenia, ktdre zostang umieszczone na liscie rezerwowej w
kolejnosci wyboru (od najciekawszego wykonania zadania konkursowego do najmniej).

4. Zwyciezcy w terminie 7 dni od daty posiedzenia Komisji Konkursowej, otrzymajg w imieniu Organizatora
wiadomos¢ SMS na numer, z ktdrego dokonali zgtoszenia udziatu w Konkursie z prosbg o podanie swoich
danych osobowych i adresowych koniecznych do wydania nagrody (imie, nazwisko, adres zamieszkania wraz z
ulicg i numerem domu/mieszkania, kodem pocztowym i miejscowoscig). Dane osobowe nalezy przesta¢ SMS-
em na numer 71035. Tres¢ wiadomosci SMS powinna brzmieé nastepujgco Lipton.dane, gdzie , Lipton” oznacza
kod Organizatora a ,,dane” sg rzeczywistymi danymi teleadresowymi uczestnika.

5. Czas na przestanie danych osobowych, wynosi 24 godziny od momentu otrzymania od Organizatora
wiadomosci SMS.

6. Organizator moze zazgdac od Uczestnika przestania oryginatu dowodu zakupdéw promocyjnych do kazdego z
przestanych zgtoszen (paragon fiskalny lub faktura VAT) w celu weryfikacji zwycieskiego zgtoszenia w Konkursie.
Organizator moze przedstawic takie zadanie poprzez wiadomos¢ SMS wystang do Uczestnika, okreslonego w
ust. 4, powyzej. W takim przypadku Uczestnik jest zobowigzany przesta¢ wymagane dokumenty na nr fax 22
6525869 w ciggu 24 godzin od daty przedstawienia takiego zadania przez Organizatora.

7. W przypadku, gdy Uczestnik nie spetni warunkow okreslonych w ust. 4, 5, 6, wowczas nastgpi weryfikacja
prawa do nagrody uczestnika z listy rezerwowej. Uczestnik rezerwowy zostanie powiadomiony o ewentualnej
wygranej poprzez wiadomos¢ SMS w ciggu 3 dni liczonych od:

e dnia, w ktérym uptynat termin wskazany w ust. 5 powyzej, lub

e ostatecznego dnia, w ktérym powinien wptyngé faks z dowodem zakupu o ktérym mowa w ust. 6
powyzej i danymi poprzednio weryfikowanego Uczestnika.

8. Weryfikacja Uczestnikow rezerwowych bedzie przebiegata z procedurg okreslong w powyzszych punktach do
czasu przyznania prawa do nagrody lub zakonczenia listy rezerwowej.

9. Procedura przyznawania nagrdod zakoriczy sie najpdzniej do dnia 20.08.2010 r.
10. W zamian za wygrang nagrode rzeczowa nie przystuguje ekwiwalent pieniezny.

11. Nagrody (po otrzymaniu potwierdzenia zakupu) zostang wystane do zwyciezcow firmg kurierskg do
30.11.2010.



§6 Reklamacje

1. Reklamacje zwigzane z Konkursem bedg przyjmowane przez Organizatora wytgcznie w formie pisemnej, na
adres: Agencja Reklamowa Max Arpp Sp.zo.o.; al. Solidarnosci 117 lok 314, 00-140 Warszawa, w terminie 7 dni
od daty zakonczenia Konkursu, ale nie pdzniej niz do dnia 11 sierpnia 2010 .

2. Wszelkie reklamacje winny zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres, date i numer telefonu, z ktérego
wykonywano potaczenia, jak réwniez doktadny opis i powdd reklamacji.

3. Uczestnicy pozostajg dla Organizatora i Agencji Reklamowej Max Arpp anonimowi przez caty czas trwania
Konkursu i sg identyfikowani wyfgcznie na podstawie numeru telefonu komdrkowego, za pomocg ktérego brali
udziat w Konkursie.

4. W przypadku przestania reklamacji ztozonej za posrednictwem poczty, decyduje data doreczenia do Agencji
Reklamowej Max Arpp Sp. z 0.0., al. Solidarnosci 117 lok 314, 00-140 Warszawa, z dopiskiem ,,Reklamacja —
Konkurs Lipton”

5. Ztozone przez Uczestnikéw reklamacje beda rozpatrywane przez Komisje Reklamacyjng nie pdzniej niz w
terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji.

6. Zainteresowani, zostang powiadomieni o rozpatrzeniu reklamacji listem poleconym najpdzniej w ciggu 7 dni
od daty rozpatrzenia reklamacji przez Komisje Reklamacyjna.

7. Decyzja Komisji Reklamacyjnej, co do zgtoszonej reklamacji jest ostateczna.

§ 7 Postanowienia koncowe

1. Tre$¢ Regulaminu bedzie dostepna na stronie www.real.pl., oraz w siedzibie Agencji Reklamowej Max Arpp
przez okres od dnia 22 lipca 2010 roku do dnia 4 sierpnia 2010 roku.

2. Biorgc udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgode na wszystkie zasady zawarte w Regulaminie
i wyraza zgode na wykorzystanie numeru telefonu, z ktérego wystano zgtoszenie Konkursowe, przez
Organizatora oraz podmioty wspdtorganizujgce Konkurs, w celach marketingowych.

3. Uczestnik Konkursu, bedacy osobg fizyczng, poprzez udziat w Konkursie wyraza zgode na przetwarzanie jego
danych osobowych w celu zwigzanym z realizacjg Konkursu i celach marketingowych. Administratorem danych
osobowych jest Unilever Polska Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie (Organizator). Administrator danych
osobowych powierza przetwarzanie danych osobowych uczestnikow Agnecji Reklamowej Max Arpp na
podstawie zawartej umowy o powierzenie przetwarzania danych osobowych. Dane osobowe uczestnikow bedg
przetwarzane zgodnie z postanowieniami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych
(Dz. U. z 2002 r., Nr. 101, poz. 926 z pdin. zm.). Uczestnik Konkursu ma w kazdym czasie prawo wgladu do
swoich danych osobowych, ich poprawiania oraz zadania usuniecia.

5. Z chwilg wptyniecia zgtoszenia uczestnika konkursu, uczestnik przenosi na organizatora cato$¢ praw
autorskich majgtkowych do przestanych rozwigzan zadan konkursowych (utozone zdanie/hasto). Przeniesienie
praw autorskich i praw pokrewnych dotyczy nastepujacych pdl eksploatacji, bez ograniczen terytorialnych i
czasowych: utrwalania projektdw na wszelkich nosnikach m.in. na dysku komputerowym, dyskietce, CD, na
kliszy fotograficznej, zwielokrotnienia dowolng technikg, wprowadzenia do pamieci komputera, uzywania
projektéow w obrocie gospodarczym we wszelkich dopuszczalnych w sSwietle prawa formach. Uczestnik
przystepujac do Konkursu zapewnia, ze przystuguja mu wszelkie i nieograniczone prawa autorskie do
wszystkich dostarczonych zdan/haset. W przypadku wystgpienia oséb trzecich z jakimikolwiek roszczeniami
zwigzanymi z hastami przekazanymi organizatorowi, uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ organizatora z wszelkich
powstatych w ten sposdb zobowigzan i zaspokoi¢ we wtasnym zakresie roszczenia osdb trzecich.

6. Organizator oraz Agencja Reklamowa Max Arpp nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatalno$¢ podmiotéw

Swiadczacych ustugi pocztowe lub telekomunikacyjne.

7. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie znajdowa¢ bedg przepisy kodeksu
cywilnego.

8. Zatgcznik nr 1 stanowi integralng cze$¢ Regulaminu

ORGANIZATOR


http://www.real.pl./

Zatacznik nr 1 — Lista sklepéw Real objetych konkursem

Numer /

Number Nazwa / Name Adres / Address
1010 SZCZECIN 70-784 SZCZECIN, UL. STRUGA 36
1011 CZESTOCHOWA 42-200 CZESTOCHOWA UL. KISIELEWSKIEGO 8/16
1012 LUBIN 59-300 LUBIN, UL. JANA PAWLA 11 3
1013 CZELAD?Z 41-250 CZELADZ, UL. BEDZINSKA 80
1014 LEGNICA 59-220 LEGNICA, UL. FABRYCZNA 3
1015 RYBNIK 44-210 RYBNIK, UL. KOTUCZA 100
1016 GRUDZIADZ 86-300 GRUDZIADZ UL. POLUDNIOWA 8
1017 POZNAN 61-285 POZNAN, UL. SZWAJCARSKA 14
1018 BYTOM 41-914 BYTOM UL. STRZELCOW BYTOMSKICH 96
1019 RADOM 26-604 RADOM UL. GRZECZNAROWSKIEGO 28
1020 NOWY SACZ 33-300 NOWY SACZ, UL. GORZKOWSKA 32
1021 WALBRZYCH 58-309 WALBRZYCH, UL. KUSOCINSKIEGO 4
1022 MYSLOWICE 41-400 MYSLOWICE, UL. KATOWICKA 75
1023 OPOLE 45-273 OPOLE, UL. SOSNKOWSKIEGO 16
1024 MARKI 05-270 WARSZAWA-MARKI AL. J.PItSUDSKIEGO 1
1025 ZABRZE 41-800 ZABRZE, UL. PLUT. R.SZKUBACZA 1
1026 OLSZTYN 10-088 OLSZTYN AL. GEN. SIKORSKIEGO 2B
1027 61074 92-103 tODZ UL. BRZEZINSKA 27/29
1028 DABROWA GORNICZA 41-300 DABROWA GORNICZA, UL. KATOWICKA 1
1029 ZGORZELEC 59-900 ZGORZELEC, UL. StOWIANSKA 3
1030 KIELCE 25-323 KIELCE, UL. RADOMSKA 20C
1031 LUBLIN 20-093 LUBLIN, UL. WITOLDA CHODZKI 14
1032 SLUPSK 76-251 KOBYLNICA K.SEUPSKA, UL. SZCZECINSKA 6
1033 WEOCEAWEK 87-800 WLOCEAWEK UL. CMENTARNA 10
1034 OKECIE 02-183 WARSZAWA AL. KRAKOWSKA 61
1035 KRAKOW 31-580 KRAKOW AL. POKOJU 67
1036 RZESZOW 35-115 RZESZOW, UL. WINCENTEGO WITOSA 21
1037 GDANSK 80-394 GDANSK, UL. KOLOBRZESKA 32
1038 TORUN 87-100 TORUN UL. ZOtKIEWSKIEGO 15
1039 TYCHY 43-100 TYCHY AL.BIELSKA 107
1041 BIALYSTOK 15-265 BIALYSTOK UL. MILOSZA 2
1042 KING CROSS 04-190 WARSZAWA UL. JUBILERSKA 1/3
1043 URSYNOW 02-801 WARSZAWA, UL. PULAWSKA 427
1044 KRAKOW 2 31-876 KRAKOW, AL. BORA-KOMOROWSKIEGO 37
1045 GDANSK 2 80-299 GDANSK, UL. SPACEROWA 48
1046 BYDGOSZCZ 85-213 BYDGOSZCZ, UL. KRUSZWICKA 1
1047 JANKI 05-090 JANKI UL. MSZCZONOWSKA 3
1048 tODZ 2 (Widzew) 92-202 £tODZ, AL. PILSUDSKIEGO 92
1049 TORUN 2 87-100 TORUN, UL. GRUDZIADZKA 162
1050 SZCZECIN 2 71-041 SZCZECIN, UL. KU StONCU 67
1051 WROCLAW 51-421 WROCEAW, UL. KRZYWOUSTEGO 126
1052 KATOWICE 40-028 KATOWICE, UL. PULASKIEGO 60
1053 t6DZ 3 93-570 tODZ, UL. JANA PAWLA 11 30




1054 GDYNIA 81-304 GDYNIA UL. GORSKIEGO 2
1055 SOSNOWIEC 41-200 SOSNOWIEC, UL. BACZYNSKIEGO 2
1056 WOLA 01-378 WARSZAWA, UL. POLCZYNSKA 4
1057 SZCZECIN 3 70-554 SZCZECIN, AL. WYZWOLENIA 18/20
1058 ZABRZE 2 41-800 ZABRZE, PL. TEATRALNY 12
1059 POZNAN 2 60-198 POZNAN, UL. BUKOWSKA 156
1060 téDZ 4 91-071 tODZ, UL. KARSKIEGO 5

1061 SLUPSK 76-200 SLUPSK, UL. SZCZECINSKA 58
1063 OPOLE 2 45-835 OPOLE, UL. Wroctawska 154
1064 DABROWA GORNICZA 2 41-300 DABROWA GORNICZA, UL. Sobieskiego 6
1065 Bielsko-Biala 43-300 Bielsko-Biala ul.Leszczyriska 20




