REGULAMIN KONKURSU
pod tytutem "MegaWarka, MegaNagrody”

1. Organizator i czas trwania Konkursu

1.1.

1.2.

1.3.

Organizatorem konkursu (zwanego dalej ,Konkursem”) jest spotka
Linea Recta Polska Sp. z 0.0., z siedzibg przy ul. Skrzetuskiego 23, 02-
726 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego
Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy, XllI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000061512, posiadajgca kapitat zakladowy
100.000,00  ziotych, NIP  521-31-04-542, (zwana  dalej
,2Organizatorem”).

Konkurs rozpocznie sie w dniu 22 lipca 2010 r. i ostatecznie zakonczy sie
w dniu 18 pazdziernika 2010 r.

Konkurs jest organizowany na calym terytorium Rzeczypospolite]
Polskiej zgodnie z ustawg z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2007r Nr 70,
poz.473 z pézn. zm.)

2. Warunki uczestnictwa w Konkursu

2.1.

2.2.

2.3.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna, ktora ukonczyta
18 lat i posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych oraz na state
zamieszkuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej z zastrzezeniem
ustepu 2.3.

Udziat w Konkursie mogg brac¢ tylko i wylgcznie petnoletnie osoby
fizyczne, posiadajgce pelng zdolno$¢ do czynnosci prawnych,
nabywajgce okreslone w niniejszym regulaminie produkty promocyjne.

Nagrody w Konkursie nie mogq otrzymacé pracownicy oraz czionkowie
najblizszych rodzin pracownikow:
- Organizatora
- firmy Real Sp. z 0.0. i Spoétka, Spotka komandytowa z siedzibg w
Warszawie 02-183, przy Al. Krakowskiej 61
- Zywiec Sprzedaz i Dystrybucja Sp z 0.0. z siedziba przy ul.
Bitwy Warszawskiej 1920 r. 7a, 02-366 Warszawa
Przez czionkow rodziny, o ktorych mowa w niniejszym paragrafie,
rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdw,
matzonkdw i zstepnych rodzenstwa, rodzicow i rodzenstwo matzonkow
oraz osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

3. Zasady Konkursu

3.1.

3.2.

Konkurs jest prowadzony w oparciu o zakup produktow dystrybuowanych
przez sklepy sieci Real (zwanych dalej ,Sklepami”).

Produkty, ktore biorg udziat w Konkursie to piwo MegaWarka o
pojemnosci 1,5 L (,Produkty Promocyjne”).



3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Aby wzig¢ udziat w Konkursie Uczestnik powinien w okresie od 22 lipca
2010 r. do 21 sierpnia 2010 r. spetnic tacznie nastepujgce warunki.:

3.3.1. Kupi¢ minimum jeden Produkt Promocyjny (w rozumieniu punktu
3.2).

3.3.2. Odebrac paragon przy kasie w Sklepie

3.3.3. Tego samego dnia (dzien zakupu Produktu Promocyjnego) o
godz. 22.00 wysta¢ SMS (zwany dalej ,Zgtoszeniem”) na numer
7057 wpisujgc w tresci: ,Warka. numer paragonu” (np.
Warka.12345678). Koszt SMS’ato 0,50 zt (0,61 zt z VAT).

3.3.4. Zachowa¢ dowdd zakupu Produktu Promocyjnego.

Termin przesytania zgtoszen mija 21 sierpnia 2010 r. o godz. 23:59
(decyduje data i godzina otrzymania Zgtoszenia przez Organizatora).

Zgtoszenia wypetnione nieczytelnie, niekompletnie lub nieprawidtowo sg
niewazne. Brak polskiej czcionki nie powoduje niewaznosci Zgtoszenia.

llekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o dotarciu Zgtoszenia do
Organizatora, nalezy przez to rozumie¢ wpltyw Zgloszenia na serwer
systemu teleinformatycznego przyjmujacego Zgtoszenie.

Koszt przestania SMS ponosi Uczestnik Konkursu.

Administratorem danych osobowych zebranych podczas Konkursu jest —
w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych (tekst jednolity Dz. U. z 2002, Nr 101, poz. 926 z p6zn.zm.) —
Grupa Zywiec. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, a
Uczestnicy Konkursu majg prawo wglagdu w swoje dane oraz ich
poprawiania lub zgdania ich usuniecia.

Paragon bedzie uznany za potwierdzajagcy zakup Produktu

Promocyjnego, jezeli bedzie spetniat nastepujgce warunki:

3.9.1. paragon bedzie czytelny;

3.9.2. w liscie zakupow na paragonie bedzie stowo ,piwo” lub ,Warka”;
paragon zawierajgcy nazwe innej marki piwa niz Warka lub
jednoznaczny skrot nazwy marki piwa innej niz Warka lub
zawierajgcy stowo ,Warka”, ale poswiadczajgcy zakup piwa o
pojemnosci innej niz 1,5 litra, uznawany jest za nieprawidtowy;

3.9.3. w treéci paragonu bedzie zawarta liczba sztuk zakupionych
Produktéw Promocyjnych; jezeli z tresci paragonu nie bedzie
wynikala w sposob jednoznaczny liczba sztuk zakupionych
produktow, wowczas zostanie przyjete, ze paragon poswiadcza
zakup jednego Produktu Promocyjnego;

3.9.4. data i godzina wystawienia paragonu bedzie przypadata na dzien
nadestania Zgtoszenia.

Przestanie Organizatorowi paragonu, stanowigcego dowdd dokonania
zakupu Produktu Promocyjnego, z tytutlu ktdrego Uczestnik dokonat
nagrodzonego Zgtoszenia jest warunkiem otrzymania nagrody. Nie
przystanie czytelnego paragonu Ilub przystanie nieprawidtowego
paragonu powoduje pozbawienie Uczestnika prawa do nagrody.



3.11.

3.12.

Kazdy z Uczestnikow moze dokona¢ dowolnej liczby Zgtoszen, przy
czym kazde Zgtoszenie musi sie odnosi¢ do zakupu min. jednego
Produktu Promocyjnego.

W przypadku dokonania jednorazowego zakupu obejmujgcego wiecej niz
jeden Produkt Promocyjny, Uczestnikowi przypada jedno Zgtoszenie
potwierdzone paragonem.

Nagroda

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

Nagrodami w Konkursie s3a:

4.1.1. Nagroda gtéwna — 30 szt. Aparatow fotograficznych Olympus MJU
550WP o wartosci 799 zt (stownie: siedemset dziewieédziesiat
dziewieC ztotych) brutto kazda, wraz z kwotg pieniezng o wartosci
88,78 zt (stownie: osiemdziesiat osiem ztotych i 78/100 gr). Laczna
wartos¢ jednej nagrody to 887,78 2zt (stownie: osiemset
osiemdziesiat siedem ztotych i 78/100 gr)

4.1.2. Nagrody s$rednie — 300 zegarkdéw Timex Expedition T49627 o
wartosci 389 zt (stownie: trzysta osiemdziesigt dziewie¢ ziotych)
brutto kazdy, wraz z kwotg pieniezng o wartosci 43,22 zt (stownie:
czterdziesci trzy ziote i 22/100 gr). Laczna wartos¢ jednej nagrody
to 432,22 zt (stownie: czterysta trzydziesci dwa ztote i 22/100 gr)

Catkowita warto$¢ puli nagrod wynosi 156 299,40 zt brutto (stownie: sto
piecdziesigt szesc¢ tysiecy dwiescie dziewiecdziesiat dziewiec¢ ztotych i
40/100 qr).

Wygrana nagroda nie moze by¢ wymieniona na ekwiwalent pieniezny.
Fundatorem nagrody w Konkursie jest Zywiec Sprzedaz i Dystrybucja

Sp. z 0.0. z siedzibg przy ul. Bitwy Warszawskiej 1920 r. 7a, 02-366
Warszawa.

Komisja Konkursu

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Wylonienia zwyciezcow dokona Komisja Konkursu powofana przez
Organizatora, w co najmniej trzyosobowym sktadzie.

Organizator ma prawo odwota¢ czionka Komisji lub wyznaczy¢ dla
niego zastepstwo, jezeli ze wzgledu na okolicznosci cztonek Komisiji
nie moze sprawowac swoich funkciji.

Z posiedzen Komisji zostanie sporzadzony protokot.

Zadaniem Komisji bedzie:

5.4.1. nadzor nad prawidtowym przebiegiem Konkursu;
5.4.2. wylonienie zwyciezcow Konkursu;

5.4.3. ogtoszenie wynikow Konkursu;

5.4.4. rozpatrywanie reklamacji Uczestnikow.

Decyzja Komisji w zakresie przyznawania nagrody jest ostateczna.
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Zasady przyznawania nagrod

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

Wylonienie zwyciezcdéw nagrod odbedzie sie codziennie od dnia 22 lipca
2010 r. do dnia 21 sierpnia 2010 r. (oprocz 15 sierpnia 2010 r.) po
godzinie 23.00 w siedzibie Organizatora. Codziennie ze wszystkich
poprawnych Zgtoszen, ktére przyszty w okresie trwania Konkursu
wytonionych zostanie jedenascie zwyciezcow, ktorzy spehnili warunki
okreslone w pkt. 3.3 oraz jedna osoba rezerwowa.

Nagrode otrzymajgq Uczestnicy, ktorych SMS ze Zgtoszeniem wystany w
dniu zakupu Produktu Promocyjnego w trakcie trwania konkursu dotrze
do Organizatora jako pierwszy po godzinie 22.00 (nie przed 22.00 i nie 0
petnej godzinie).

Nagroda gtéwna przypadnie pierwszej osobie z listy zwyciezcow (osobie,
ktorej SMS ze zgloszeniem nadejdzie jako pierwszy do Organizatora).
Nagroda srednia przypadnie dziesieciu kolejnym najszybszym osobom z

listy.

Czas zwyciezcy liczony jest z dokladnoscig do mili czesci sekundy. W
przypadku gdy dwoch lub wiecej Uczestnikow Konkursu osiggnie taki
sam czas, miejsce wyzej na liscie zwyciezcoOw zajmuje ten Uczestnik
Konkursu, ktéry wczesniej zakupit Promocyjne Produkty w trakcie trwania
Konkursu (decyduje data i godzina zakupu z paragonu).

Na licie zwyciezcOw zostanie rowniez umieszczona 1 osoba rezerwowa,
ti. osoba, ktérej SMS ze Zgloszeniem dotart do Organizatora
najwczesniej po Zgtoszeniach zwyciezcow.

Zwyciezcy nagrod zostang powiadomieni o wyniku Konkursu SMS’em
zwrotnym, po wytonieniu zwyciezcOw w dniu wystania Zgtoszenia.
Nastepnie, w celu uzyskania danych niezbednych w procesie
przekazania nagrody, Organizator sprobuje skontaktowac¢ sie z nimi
telefonicznie na numer, z ktérego wystano Zgtoszenie w ciggu 3 dni
roboczych od daty wylonienia zwyciezcOw. Podjete beda 3 préby
kontaktu telefonicznego. Brak kontaktu bedzie uwazany za rezygnacije
z nagrody.

W przypadku, gdy zwyciezca nie spetni warunkéw wydania nagrody lub
nie bedzie mozna sie z nim skontaktowaé¢, nagroda przechodzi na
nastepng w Kkolejnosci (Najszybszg) osobe z listy nadestanych
Zgtoszen (osobe rezerwowa).

W przypadku braku kontaktu ze zwyciezcami oraz osobg rezerwowa,
nagroda pozostaje do dyspozycji Organizatora.

Laureat zobowigzany jest w ciggu 10 dni kalendarzowych (decyduje data

wplyniecia do Organizatora) od dnia telefonicznego otrzymania informaciji

0 wygranej przesta¢ na adres Organizatora - wymieniony w punkcie 1.1:

6.9.1. swoje dane osobowe, tj. imie, nazwisko, date urodzenia i miejsce
zamieszkania (kod pocztowy, miejscowosc, ulica, numer domu), tj.
adres na ktory zostanie przekazana nagroda;

6.9.2. oryginalny paragon potwierdzajacy zakup Produktu Promocyjnego



6.10.

6.11.

6.12.

6.13.

6.14.

6.15.

6.9.3. zgode na przetwarzanie danych osobowych wedilug wzoru
okreslonego przez Organizatora.

Na kopercie powinien znajdowac¢ sie dopisek ,Konkurs MegaWarka,

MegaNagrody”. Postanowienia ust. 3.9 i 3.10 stosuje sie odpowiednio.

Jesli Uczestnik nie przesle niezbednych w procesie przekazania nagrody
danych osobowych w postaci: imie i nazwisko, miejsce zamieszkania
(kod pocztowy, miejscowosc, ulica, numer domu), data urodzenia oraz
pozostatych danych, o ktorych mowa w ust. 6.8 Ilub przesle
nieprawidiowe w ciggu 10 dni kalendarzowych od dnia otrzymania
informacji o wygranej (decyduje data wptyniecia do Organizatora),
oznacza¢ to bedzie rezygnacje z nagrody. W takim wypadku nagroda
przechodzi na kolejng najszybszg osobe z listy Zgtoszen (osobe
rezerwowa).

W przypadkach, kiedy zgodnie z postanowieniami Regulaminu
Uczestnik, nie moze by¢, stosownie do postanowien niniejszego
Regulaminu, nagrodzony lub tez utraci prawo do nagrody, lub kiedy taki
Uczestnik zrezygnuje z tej nagrody Organizator skontaktuje sie
telefonicznie z osobg rezerwowa, najpozniej nastepnego dnia roboczego
po uptywie terminu, o ktérym mowa w ust. 6.8 powyzej, w celu
poinformowania jej 0 przyznaniu nagrody. Postanowienie ust. 6.5, 6.6,
6.8 1 6.9 stosuje sie odpowiednio.

W przypadku kiedy osoba rezerwowa, zawiadomiona zgodnie z ust. 6.10
powyzej, nie moze by¢, stosownie do postanowien niniejszego
Regulaminu, nagrodzona, zrezygnuje z nagrody lub utraci do niej prawo,
nagroda pozostaje do dyspozycji Organizatora.

W przypadku, gdyby okazalo sie, ze nagrode przyznano osobie,
nalezacej do grona 0sdb, o ktérych mowa w ust. 2.3 powyzej, osoba taka
zostanie przy przydziale nagrody pominieta. Organizator ma prawo
zazada¢ od Uczestnika zlozenia oswiadczenia w tym zakresie przed
wydaniem nagrody.

Kazdy Uczestnik moze wygrac tylko jedng nagrode srednig jednego dnia
(podczas codziennego wytaniania zwyciezcow).

Uczestnik moze wygrac tego samego dnia nagrode gtéwng i srednig, pod
warunkiem nadestania dwéch SMS’6w ze zgtoszeniem, a tym samym
spetnienia kazdorazowo warunkow okreslonych w pkt. 3.3.

Odbior nagrody

7.1.

7.2.

7.3.

Nagroda zostanie wystana zwyciezcy Konkursu przesytkg kurierskg
najpozniej do dnia 20 wrzesnia 2010 r. pod adres wskazany w liscie
zwrotnym przestanym pocztg na adres Organizatora.

Wygrana nagroda nie moze by¢ wymieniona na ekwiwalent pieniezny
lub inng nagrode rzeczowa.

Nagrody, ktore nie zostang odebrane przez Uczestnikow Konkursu do
dnia 27 wrzesnia 2010 r. pozostajg do dyspozycji Organizatora.
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Reklamacje i roszczenia

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Reklamacje co do przebiegu Konkursu mogg by¢ zgtaszane wytgcznie
pisemnie, listem poleconym na adres Agencja Linea Recta Polska Sp. z
0.0., ul. Skrzetuskiego 23, 02-726 Warszawa z dopiskiem ,Reklamacja
Konkursu MegaWarka, MegaNagrody” do dnia 4 pazdziernika 2010 r.
(decyduje data dotarcia reklamacji na powyzszy adres).

Prawo ztozenia reklamacji przystuguje jedynie Uczestnikom Konkursu.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres
Uczestnika jak réwniez doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamaciji.

Reklamacje rozpatrywane sg przez Organizatora w terminie 7 dni od dnia
doreczenia reklamacji Organizatorowi.

Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest ostateczna i
wigzaca. Uczestnik o decyzji Organizatora zostanie powiadomiony listem
poleconym wystanym na adres podany w reklamacji w terminie 7 dni od
daty otrzymania reklamaciji, tj. najpdzniej do dnia 18 pazdziernika 2010 r.

Odpowiedzialno $¢ Organizatora

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zaktocenia i przerwy w
przekazie danych od operatorow sieci komorkowych i operatora sieci
stacjonarnej do systemu teleinformatycznego Organizatora.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za Zgtoszenia zagubione przez
system SMS, tresci przestane w Zgtoszeniach, indywidualne ustawienia
telefondw komaorkowych oraz sposoéb ich konfiguracji, a takze ustawienia
wystepujgce u operatorow sieci komorkowych.

Operatorzy GSM odpowiadajg jedynie za prawidiowe wykonanie ustug
telekomunikacyjnych w zakresie przesytania Zgtoszen w ramach
Konkursu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu rekojmi za wady
fizyczne przyznanych nagrod.

Organizator nie bierze odpowiedzialnosci za dziatanie poczty polskiej,
kurieréw i innych firm dostarczajgcych poczte, paczki, przesyiki itp..
Organizator nie bierze réwniez odpowiedzialnosci za potaczenia i
funkcjonowanie sprzetu telefonicznego, ustugi pocztowe, Kkurierskie,
dziatanie sieci internetowej oraz dziatanie oséb trzecich.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidtowosci zwigzane
z opo6znieniem lub niedoreczeniem nagrody wynikajgce z btednego
podania przez Uczestnika Konkursu adresu lub innych danych, pod ktéry
to adres zostata wystana nagroda.



10.

9.7.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiane miejsca
zamieszkania Uczestnika Konkursu lub zmiane innych danych -
uniemozliwiajgcg przestanie Uczestnikowi nagrody, jak rowniez za
niemoznos¢ odbioru lub nieodebranie nagrody, z jakiejkolwiek przyczyny
przez Uczestnika. W takim przypadku nagrodzony Uczestnik traci prawo
do nagrody.

Postanowienia ko Acowe

10.1.

10.2.

10.3.

Kazdy zainteresowany moze zapoznac sie z petnym tekstem regulaminu
Konkursie w siedzibie Organizatora. Na wyrazne pisemne Zzyczenie
regulamin bedzie przystany Uczestnikowi pocztg przez Organizatora.

Nagrody zostang wydane zgodnie 2z obowigzujgcym prawem
podatkowym.

Materialy reklamowo-promocyjne majq jedynie charakter informacyjny.
Wigzacq moc prawng majg wylacznie postanowienia niniejszego
Regulaminu.



